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日前，中国汽车流通协会发布的“中国汽车经销商库存预警指数调查”VIA

（Vehicle Inventory Alert Index）显示，2017年 10月汽车经销商库存预警

指数为 49.9%，比上月上升 1.2个百分点，位于警戒线以下，这已是该指数续 3

个月位于警戒线以下。协会称，10月车市开始进入传统旺季，购置税优惠即将

到期也成为促进本月市场需求的利好因素。而基于对年底需求持乐观态度，为

应对年底政策退出带来的需求，10月经销商补充库存备战年底冲量。这应该是

10月经销商库存预警指数相对 9月有所上升的原因之一。 

本报告对 2017 年 10月汽车行业热点事件、各汽车厂商、在售车型、新上

市车型、即将上市车型、各地车展等进行了综合梳理和分析，得出了关于 10月

汽车行业的网络关注之最。根据数据统计，在 10月，比亚迪成为了最受网络舆

论关注的车企；大众高尔夫、哈弗 H6、五菱宏光领跑轿车、SUV、MPV三大车型

的网络传播热度指数榜；2018款宝来成为了网友最关注的新上市车型；丰田新

皇冠成为了网友最期待的即将上市新车型；华为进入无人驾驶汽车领域成为了

话题度最高的汽车行业新闻；第 45届东京车展成为了最抢眼的汽车展会。 

 



  通过对 10月份汽车厂商销量前 50位的车企进行网络传播热度指数统计，

比亚迪以远超其他车企的 16.67位列 10月车企网络传播热度指数榜首位；长城

汽车、长安汽车、吉利汽车等车企也跻身 TOP10。 

 

  据统计，在 10 月，比亚迪的全网信息量达 28.9万，其中微博信息为 13.1

万，占比高达 48%。根据比亚迪全网及微博信息走势图可以看出，比亚迪的微

博信息走势与全网信息走势的基本相吻合，在 10月 8日、13日、27日、30日

等微博信息走高，形成峰值的时候，全网信息量也出现了相应的峰值。可见在

本次监测期间，微博平台对比亚迪相关信息的传播起到了重要的作用。 

 

  同时，根据比亚迪全网信息走势图还可以看出，在 10月，比亚迪的舆论最

高峰，出现在 10月 13日，当日共产生相关信息 2万余条。经分析，@比亚迪汽

车 于 10 月 9日发布的“比亚迪宋 MAX 65 寸全景天幕为 2017努比亚秋季新品

发布会助力，随机抽送努比亚手机”的博文在 13日受到大量的转发，对该舆论

高峰的形成起到了重要的影响。 



 

  在 10月，轿车、SUV、MPV三大车型中，轿车的网络传播热度指数排行最

高，达 46.93；SUV 紧随其后，达 43.78；MPV的热度则相对较低，为 11.71。 

 



 



 

  10 月，众多汽车品牌推出了新车型，其中最受网友关注的是 2018款宝

来，网络传播热度指数为 2.48。 此外，2018款英朗、别克 GL6、 2018款荣威

RX5、2018 款速腾等新车型也较受关注。 

 

  据了解，2018 款宝来将提供搭载 1.5L 和 1.4TSI两款动力的共 8款车型，

售价区间为 10.78-15.38万元。在 10月，其全网信量达到 29.2 万条，从信息

来源分布可以看出，微博成为了其主要的传播平台，占比高达 96.35%。截至目

前，新浪微博话题 #2018款宝来上市# 的累计阅读量已达 20.8 万。 



 

 

  在 11月即将上市的车型中，丰田新皇冠备受网络舆论期待，以 2.78的热

度指数位列即将上市车型首位。有媒体报道称，东京车展上新一代皇冠的推

出，颠覆了很多人对皇冠的认识，轿跑的运动化风格丝毫看不出旧皇冠的影

子，年轻一代可能更容易接受。 



 

  有媒体称，新款的皇冠预计在今年 11 月份正式上市。从关键词云来看，

“动力”、“设计”、“技术”、“发动机”等成为了网友对新皇冠的关注

点。 

 

 



  通过对 10月汽车行业热点事件网络传播热度指数的分析，可以发现，“华

为进入无人驾驶汽车领域”受到了较多的网络关注，网络传播热度指数达

3.39，高于其他汽车行业热点事件。 

 

  10 月末，一篇题为《特斯拉已晕 华为也要造无人驾驶汽车了》的文章被

网易、搜狐、财经网等媒体和自媒体大量转载。在百度造车、格力造车后，华

为跨界无人驾驶汽车的传闻再次激起汽车行业的千层浪。据该篇文章透露，华

为的无人驾驶汽车正在悄悄进行测试，相关团队已经多达数百人。而近期由深

圳巴士集团董事长余钢公布的“今年 10月底深圳将实验两条无人驾驶线”，其

中所涉及的公交无人驾驶技术正是由巴士集团与华为集团、国家智能运输中心

共同研发的。 

  对于华为进入无人驾驶汽车领域这一消息，网友则持有多种看法。部分持

有支持态度的网友表示“华为很厉害”、“期待成果”；部分不太看好华为进

入该领域的网友则调侃称“是炒作”、“仿佛看见了乐视”。 



 

 

  据统计，于 10 月 25日召开的“第 45 届东京车展”引发了国内网友的关

注，网络传播热度指数为 0.37，超过了当月举办的其他车展。据了解，本届东

京车展的主题为“从这里出发，撼动世界。BEYOND THE MOTOR”， 共有日本国

内全部 14家厂商 15个品牌、海外 13家厂商 19个品牌参展。 



 

  在关注“第 45 届东京车展”的国内网友中，北京网友发布了最多的相关信

息，达 1426条，超过了国内其他地域的网友。此外，广东、安徽、山东等地的

网友也较为关注东京车展。 

 

  数据来源：文中汽车销量统计数据来源于 515汽车排行网、汽车销量网、

中国汽车流通协会；其他数据及内容来自于新浪微舆情 2017年 10月 1日至 10

月 31日期间统计结果。 

  热度指数：指在从各互联网媒体平台采集海量信息的基础上，提取与指定

关键词相关的信息，并对所提取的信息进行标准化计算后得出的指数。 

 


